FACPE, red de produccion
y consumo ecoldgico y de
cercania
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JEn qué tipo de CCC trabajamos?
Cooperativas-Asociaciones de productoras/es vy
consumidores/as con tienda
Cestas variadas recogidas en finca
Tiendas especializadas (Ecotiendas)

Ecomercados

Relaciones entre productores/as y consumidores/as,
diferente nivel de implicacion segun el canal



Objetivo:
Crear otros modelos de
produccién, comercializacién
y consumo de alimentos

Algunos de nuestros principios:

Salud Cooperacidon Ecologia Confianza Transparencia
Bajo impacto ambiental Participacion Horizontalidad

Economia Social y Solidaria Precios estables, justos,
dignos y no especulativos



“Iniciativas que ponen en marcha
canales cortos de
comercializacion entre
consumidores/as y productores/as
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de Consumids

i Acciones de sensibilizacion
y fomento de habitos de
consumo ecoldgicos y
responsables
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Federacion Andaluza

de Consumidores v Productores Ecologicos

i Proyectos que trabajan por la relocalizacion de la
produccion y el consumo
i* ecoldgico, responsable y solidario
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= Muchos/as productores/as no solo abastecen a las
organizaciones de la FACPE sino que ademas son
socios/as fundadores/as de las organizaciones
participando activamente.




Como lo hacemos

Poner en el centro de nuestras relaciones a las personas

Gran conocimiento sobre origen y procesos de los productos que
se venden: capacidad de decisién

Profesionalizacion

Los/as productores/as y los/as consumidores/as participan en la
organizacion

Criterios de compra y proximidad
Abasteciéndose de la produccion local




Cémo lo hacemos

Generando espacios de encuentro entre produccién y consumo

:Donde se cultivan nuestras hortalizas?

¢Quién esta trabajando por mantener el medio rural y los campos?




Visitas a las fincas / Visibilizacién de productores/as
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Visitas a las fincas / Visibilizacién de productores/as
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Visitas a las fincas / Visibilizacién de productores/as
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Visitas a las fincas / Visibilizacién de productores/as
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Viabilidad de los proyectos

CCC: El valor anadido de la produccién agraria
revierte en las pequenas explotaciones y Ia
poblacion rural

Se establecen relaciones de confianza entre
productoras/es y consumidoras/es

Es una forma de tender puentes y crear alianzas
entre el campo vy la ciudad

Apoyar iniciativas ligadas al territorio

Fomentar un modelo economico y social sostenible



Viabilidad de los proyectos

Fomentar el consumo de productos ecoldégicos y
locales

Fomentar la biodiversidad y practicas
tradicionales y agroecoldgicas

Reducir consumo de combustibles fosiles y el uso
de embalajes



Cémo lo hacemos

Compromisos o acuerdos de compra

Planificaciéon de la produccién

Estabilidad en los precios




Participacion y compromiso

Contar con las herramientas necesarias: asambleas

Compartir la informacion y el conocimiento con todo el colectivo: transparencia



Compartiendo

conocimientos




JgUEé Nnos preocupa?

Vemos un aumento de iniciativas de comercializacion y de
produccion, pero el crecimiento del consumo de estos
productos es lento

La estabilidad econémica, a largo plazo, de las iniciativas de
comercializacién

La oferta, cada vez mayor, de productos ecoldgicos en
grandes cadenas de distribucion

Necesidad de afinar en las planificaciones para ofrecer
productos diversos durante todo el ano



Creando redes
a nivel regional
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Creando redes

RAG

Red Agroecologica de Granada




Creando redes

RAG Participativo y Autogestionado:
Reuniones; Planificacién y precios;
Reglamento; Coordinacién
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Red Agroecologica de Granada
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SAC, DE LA RAC

l:.,-_.g._"-”.-l sibado Can focd trucks LR é&spacia de

die cada mes talleras y otras encuenirg entre
D 11:00 a 14:00 actividades para toda personas productoras
fa farnklka y consumidoras

= | .
& Ayuntamiento de Cadiz



Otras redes

e C 0 Formada por iniciativas de

comercializacion de productos
%e,mg{@,g, ecolégicos en Granada, con una
GRANADA vision agroecologica.




C/ Cristo del Buen Fin, n? 4. Sevilla. CP: 41002
TIf. y Fax: 954 250 678
e-mail: correo@facpe.org
http://www.facpe.org
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